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CHARAKTERISTICKE RYSY OLIGOPOLU

Maly pocet firem a vysoky stupen vzajemné zavislosti pri rozhodovani
(cene, mnozstvi, kvalite atd.)

Firma musi predvidat reakeci svych konkurenti na sva vlastni rozhodnuti

Charakter produktu: homogenni(ropa), diferencovany(auta)
Homogenni oligopol, diferencovany oligopol

Bariéry vstupu do odvétvi-uispory z rozsahu
-naklady na.diferenciaci produktu
-pravni restrikce
-vysoké naklady K na zavedeni firmy

Bariéra Uspory z rozsahu-kazda firma usilujici o vstup do odvetvi by méla
dosahovat pri vyrobé stejné nizkych primeérnych nakladt jako firmy v odveétvi

Existence oligopolu je ovlivnéna vztahem mezi velikosti trhu a optimalni
velikosti firmy(velikost umoznujici ispory z rozsahu)

Trh zhledem k optimalni velikosti firmy maly, vznika oligopol
Trh velky oligopolni struktura mozna zanikne(prichod novych firem)



184 & A 4 . , .eKoFun.
Mame 2 totozna letisté(nakladové funkce jsou shodné) ww.eRoEun 62

Reprezentuje krivka AC

Poptavka po jejich sluzbach reprezentuje trzni poptavka D

Kazdé letisté uspokojuje poptavku stejnym dilem

Individualni poptavky jsou shodné d,

Firmy mohou realizovat kladny ekonomicky zisk (na urcitém intervalu)
Tr1 shodna firma - individualni poptavkovou primkou d;’

TT1 firmy se nemohou na daném trhu uzivit

Krivka AC vytvari prostor pouze pro 2 firmy
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Bariéra vstupu-limitni cena

Cena je stanovena na nizsi Urovni, nez pri které by firmy v oligopolni
strukture maximalizovaly zisk

Podminkou je spolec¢ny postup firem

Predpoklady-fixni pocet firem
-vystup oligopolni firmy znac¢ime q; (1=1,2,...,n)
-vystup odvéetvi Q
-firmy jsou identické s identickymi naklady
-dokonala. konkuxence na strané poptavky(mnoho spotrebitelt a
zadny neni schopen ovlivnit trzni cenu)

Pro homogenni oligopoly se prosazuje zakon jediné ceny
vyrobky jsou stejné proc¢ by meély byt ceny rozdilné

Pro diferencovany(heterogenni) oligopol jsou ceny jiz rozdilné
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Funkce poptavky celého odveétvi P
Jakou cenu jsou spotrebitelé ochotnizdplatit pr1i ménicim se mnozstvi
Vystup celého odvetvi je dan souctem vystupu jednotlivych firem

=Ha,tayt.. +a)

Firma (1) maximalizuje zisk, tedy maximalni rozdil mezi TR a TC

IL=TR; (q;)-TC; (q;)

Vime ze TR a trzni-cena P je funkei mnozZstvi Q, tedy

P=100-Q=100-(q,+q,) TC=20q;-2q,2

I1,=(100- q;-q5).q;-20q;-2q,?
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KARTEL

Koluzivni, smluvni oligopol
Odvétvi je reprezentovano skupinou firem, které maji mezi sebou
dohody a chovaji se jako monopol
Cilem kartelu je maximalizovat celkovy zisk daného ODVETVI
Kartelové dohody mohou byt uzavirany:
-0 stejnych cenach produkce
-0 velikosti produkce
-teritorialnim rozdéleni trhu

Priciny nestability:

Clenové kartelu mayji tendenci tajné zvysovat vystup a tim ohrozuji cenovou
strategii kartelu

Problém urcit trzni poptavku
Kartelové dohody jsou ve vétsiné zemich nezakonné a prisné se trestaji

Nezakonnost dohod - smlouvy jsou nevynutitelné pravni cestou a to vede k
porusovani dohod
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Jaky je celkovy zisk kartelu I1y?
Celkového prijmu kartelu(TRy) a celkovych naklada kartelu(TCg)

Mg =TRz—[TCy(gy) + TColg,) + -+ TC,(gq,.)]

l

T = P.Q — [TCy(gy) + TCo(go) + -+ TC,(g,)]

aﬂg

N = MR(Q)—MC{(q;) =0

T

MR(Q) = MC;(g)
Celkovy zisk kartelu bude maximalni, pri takovém vystupu, kdy prirtistek

spolecného celkového prijmu MR(Q) o
bude stejné velky jako prirastek celkovych nakladi KAZDE jednotlivé

firmy kartelu, MC,(q;)
Musi platit napr. pro 2 firmy

MR(Q)=MC,(q,)=MC,(q,)
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V odvétvi mame 2 shodné firmy(MC a AC stejny prubéh)
Zname trzni poptavku

Jaky objem vystupu maximalizuje zisk odvétvi a za jakou cenu?
Horizontalnim souc¢tem MC ziskame Y MC

Bod dotyku (A) > MC s MR zjistime, ze vystup max. zisk odvetvi je 50 a cena 20K¢

MR(Q)=MC,(q,)=MC;(q,)

Ké/Q Ké/Q Ké/Q SMC

20 |

10 J \ oo -

50 \MR@ Q
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OLIGOPOL S DOMINANTNI FIRMOU

Na trhu se nachazi silna(dominantni, cenovy vudce) firma, pro kterou je
vyhodné prenechat ¢ast trhu slabsim konkurentim(konkurenc¢ni lem)

Firmy v konkurenc¢nim lemu jsou tak malé
nejsou schopné ovlivnit cenu na trhu

Chovaji se jako v dokonalé konkurenci

Maximalizace zisku v kenkurencnim lemu tedy je P=MC:i(q,)
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Dominantni firma maximalizuje zisk kdy se MR,=MC, coz je p11 vystupu Q
Dominantni firma musi respektovat svoji individualni poptavkovou krivku
ze které odecte cenu za kterou muze prodavat vystup Qp, Pp

Firmy na konkurenc¢nim okraji(lemu) prijimaji cenu Py
Celkovy vystup na trhu pri cené Py je Qcel
Nabidku konkurencéniho okraje zjistime jako Qcel-Qy
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Proc¢ firmy na konkuren¢nim okraji prijimaji cenu?
Kdyby zdrazily, riskovaly by znacnou ztratu zakaznika
Zlevnovat moc nemohou, jelikoz jim to nedovoluji jejich nakladové podminky
nemohou cenoveé konkurovat dominantni firmé

Model s barometrickou firmou

Predpoklada ménici se firmu v postaveni cenového vadce

Takova firma uskutecnuje jako prvni cenové zmeény a ostatni cekaji co se stane
je jakymsi barometrem trznich podminek, kdy se ostatni bud rozhodnou
nasledovat nebo nikoliv
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MODELY DUOPOLU

Modely kdy si na trhu konkuruji dvé firmy

Rozlisujeme typ konkurence podle cenové, nebo odbytové
dale zda na zménu (Q,P) reaguje konkurent ¢i ne(s reakei, nebo bez reakce)

Typ Reakce Nazev modelu
konkurence konkurenta
" Nereaguje Cournottiv
Odbytova(Q) o _
L Reaguje — Stackelberguv(Bowleyho)

" Nereaguje Bertranduv(Edgeworthiiv)

Cenova(P) — S - Se shodnou reakeci

_ Reaguje 1 Chamberlintv

Se zalomenou poptavkou
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COURNOTUV MODEL

Dvé firmy vyrabéjici homogenni produkt
Maji stejné nakladové krivky a znaji trzni poptavkovou krivku

Predpoklad-prvni(i-ta) firma povazuje pri rozhodovani o velikosti svého
vystupu, ze vystup konkurencni firmy(j-té) ziistane konstantni

EON se domniva, ze kdyz zvysi vyrobu, tak CEZ nebude reagovat a bude
vyrabét porad stejné

Oq; _
dq;

0

Co se déje s cenou kdyz EON méni vystup?

Cena se se zmeénou vystupu firmy (1) musi ménit! ap
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Trzni poptavka je funkce mnozstvi P=£(Q)
Pro 2 firmy plati Q=q;+q, trzni cena je P(Q)=f(q;+q,)

II,=TR,-TC; — I1,=P(Q).q;-TC(q;) — I1,=P(q;+q,).q;-TC(q,)

Podminka maximalizace zisku prvni firmy, derivujeme funkeci podle g,

aﬂ-'j_

— = MR,(g,) — MCylgs) = 0
dq,

MRl{Q1} = MCy(q4)

Pro rizna konstantni mnozstvi vystupu druhé firmy, budou existovat rizné vystupy
prvni firmy

EON - 800MWh elektriny - podle urcité funkce CEZ -1000MWh elektriny
reakéni funkcece(krivka)

q,=f,(q,)
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q,=f;(q,) vystup prvni firmy zavisi na vystupu druhé firmy
jedna se o reakeéni krivku prvni firmy
q,=f>(q;) vystup druhé firmy zavisi na vystupu prvni firmy
jedna se o reakcéni krivku druhé firmy

Rovnovaha v Cournotové modelu vznika v prusecicich reakcnich krivek
Obé firmy maximalizuji zisk, nikdo neni motivovan ménit vystup
tim je pro tento model typicka vysoka stabilita rovnovahy

Rovnovazny vystup v Cournotové modelu je vétsi nez v pripadé

Kartelu

a2 Reakéni kiivka 1. firmy
q;=f;(qy)

Obé firmy vyrabéji stejny
vystup

_________ Reakéni krivka 2. firmy

Qo' K(h: 5(ay)

dr d;



PRIKLAD

Mame 2 firmy na trhu prodavajici ropu-homogenni statek
Poptavka po ropé vypada takto P=100-2Q

m = P.gy = (100 — 2qy — 2g5).q4 Ty, =P.g; = (100 — 2q1 — Eti':}'- 2
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STACKELBERGUV MODEL

Model vychazi ze stejnych predpokladti jako Cournottav

Rozdil : firmy predpokladaji reakce % _ o
dg;

EON planuje urcity vystup q; pri ocekavané trzni cené P,
zaroven ocekava, ze CEZ bude reagovat na zmeénu jejiho vystupu
EON bude také reagovat na zmeénu vystupu CEZu

Rozlisujeme aktivni firmu, ktera je viidcem, meni vystup jako prvni
a pasivni firmu(nasledovnika), ktera se prizptsobuje

Firmeé které se podari zjistit, nebo odhadnout chovani konkurenta realizuje
vyhodu v podobé vyssiho zisku

Vidce ziskava informacni vyhodu a vyrabi vétsi vystup nez nasledovnik

Ve Stackelbergové modelu firmy nabizeji vétsi vystup
cena produkce je nizsi nez v Cournotové modelu
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Proc aktivni firma realizuje zisk na ukor konkurenta?
Predpokladame, ze zvyseni vystupu aktivni firmy, snizi cenu
tim dojde k ¢astecnému odcéerpani zakaznika od druhé firmy k prvni

Shrnuti

Na trhu je asymetrické rozdeéleni informaci

Nasledovnik se pouze prizpusobuje vidcovu rozhodnuti, pouze dotahuje
Cena pro obée firmy je shodna

Mame homogenni produkt
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MODELY CENOVE KONKURENCE

Doposud jsme predpokladali:
Firmy voli objem produkce a podle jeji vyse voli vysi ceny

Nyni se budeme zabyvat modely:
Firma voli jako prvni velikost ceny a od té urcuje velikost produkce

Dale budeme zkoumat jak firma reaguje na zmény ceny konkurenta
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Bertranduv (Edgeworthtiv) model

2 firmy
Stejné silné- stejné nakladové funke
Homogenni produkt

Firma planuje prodej mnozstvi q; za cenu P,
Ocekava - konkurent nebude reagovat s cenou P, na zmeénu P,
Pokud méni konkurent cenu P, prvni firma nereaguje

P, "
ap,

Jak se tedy zméni P, pokud se zméni P,?
Nezmeéni
Poptavka po produkei v Bertrandové modelu ma obecny tvar
q;=f(P;, P,)
q,=f(P;, Py)

P,=konstanta
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Maximalizace zisku

Pracujeme s funkcemi kde zavislou proménnou je mnozstvi a nezavislou cena

TC=c. q;
qi:f(PlaP2)
i=1,2
m; = P;.q;(Py,Py) — c.q;(Py,P;)
Obé firmy stanovi cenu soucasné
Kdyz bude P,>P, cely trh-obsadi druha firma a naopak

Vysledek firmy stanovy cenu na trovni MC

Obé firmy dosahuji nulového ekonomického zisku
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SWEEZYHO MODEL(SE ZALOMENOU
POPTAVKOVOU KRIVKOU)

Predpoklady:
-firmy vyrabéji diferencovany produkt
-konkurent nereaguje na zvyseni ceny, ale reaguje na snizeni ceny

Zalomena poptavkova krivka ma dveé casti
Jedna cast vyjadruje reakci konkurentt na snizeni ceny(D")
Druha cast absenci reakce konkurent na zvyseni ceny jednou firmou(D)
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Konkurenti nenasleduji zménu ceny, pohybujeme se po D
Snizenim ceny firma ziska vice spotrebitelt, nez kdyby firmy reagovaly

Zvyseni ceny vede ke ztrateé vice zakazniku
Nez kdyby firmy nasledovaly cenovou zménu

V dusledku ,,zlomeni*“ poptavkové krivky, neni kirivka MR spojita

Co se stane s opt. vystupem, pri zmeéne MC?
Nic
Zmena poptavky (A se nemeéni)

Ke/Q , : .
Vystupem ani cenou se nemeni




