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CELKOVE PRIJMY FIRMY

Celkovy prijem(TR):
Penézni castka, kterou ziska vyrobce za svoje vyrobky(trzby)

TR=P.Q
Grafické znazorneéni bude zaviset na typu konkurence

Dokonala vs. Nedokonala konkurence
Rozdil v ,, P



Dokonala konkurence

Mnoho firem na trhu

74dn4 firma nemd moznost (schopnost) ovlivnit cenu
Cena (P) je pro firmu exogenni proménna

Konstanta — ¢islo

TR=25.Q

TR, Sklon(smeérnice) primky zavisi na cené
TR Cim bude cena vyssi
1 tim bude primka strméjsi a naopak
TR,

Q/t



V podminkach nedokonalé konkurence

Firma jiz muze ovlivnit cenu, cena neni konstantni
S ristem vystupu klesa
(abychom prodali dalsi vystup musime ho zlevnit)

Grafické znazornéni TR muze mit riznou podobu
%AQ
/ * / * * v / e -
Zavisi na elasticité poptavky: PD ™ o/ AP

» Poptavka je elasticka, snizeni ceny vede k rastu TR epp<-1 (e pp>1)
* Poptavka je neelasticka, snizeni ceny vede k poklesu TR:epp>-1 (e pp <1)
« Poptavka je jednotkove elasticka, TR se neméni epp=-1 (e pp =1)

TR=P.Q
P jiz neni konstanta, ale predstavuje funkci poptavky(napi. P=a-b.Q)

TR=(a-b.Q).Q=a.Q-b.Q?
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dP/dQ=smeérnice poptavkové krivky P=a-b.Q -b dO P
dQ/dP=1/(-b) b=-1
A-epp=-1.(3/1)=-3 poptéavka je elastickd, snizime-li cenu o 1% zvysi se prodej o 3%

B-epp=-1.(2/2)=-1 jednotkoveé elasticka, snizeni ceny o 1% vzroste prodej o 1%

C-epp=-1.( /3)=-0,33 neelastickd, snizeni ceny o 1%, vzroste prodej o 0,33%

Q/t



Poptavka je elasticka, s dalsi prodanou jednotkou roste prijem do Q=2
Poptavka je jednotkove elasticka, prijem je maximalni Q=2

Poptavka je neelasticka, prodejem Q>2 klesa celkovy prijem
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epp<-1 PD
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Priumérny prijem firmy(AR)

Prijem plynouci z jedné prodané jednotky (1 pivo)

TR _P.Q
¢ ¢
Krivka priumeérného prijmu
je totozna s individualni kirivkou poptavky

AR

Teorie spotrebitele-indiv. Poptavka je poptavka jednotlivce po daném statku.
Teorie firmy je indiv. poptavka je poptavka po produkei jedné firmy

Pro dokonalou konkurenci AR=P
P je konstanta - poptavka je primka rovnobeézna s osou x

Pro nedokonalou konkurence AR=P
P=a-b.Q poptavka je klesajici

P

d=AR

d=AR




Mezni prijem firmy(MR)

~jak se zméni celkovy prijem, zmeéni-li se vystup*

dTR _d(P.Q) MR =P+ o[
Derivujeme

jako soucin \
smernice

Dokonala konkurence

Jak se m/éni cena s mnezstvim?

NEMENI (dP/dQ)=0

=34+0.0=3
P
K¢ TR
] MR=AR=d

Qit Q



Nedokonala konkurence
Klesajici individualni poptavkova krivka P=a-b.Q

Aby firma prodala dalsi jednotku vyrobeného vystupu, musi snizit jeho cenu
d P

— <0 —b
2,

Roste mnozstvi klesa cena, zmény mnozstvi a ceny jdou protismérné
Smeérnice poptavkoveé krivky je zaporna(klesa)

MR<P

Kazda dalsi prodana jednotka musi stat méne nez ta predchozi

AR=TR — P@Q _ p _d(P.Q) B ap
P o Q) MR = 20 MR_P+QdQ
P=2-4Q
AR=d TR=P(Q).Q =(2-4.0).Q
- MR="2 2 24+ 0.(-4)

MR Q - dQ
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3 6 TR=P(Q).Q =(26—-4.0).Q

4 -2 _TR _ P(Q).Q _ _
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P=a-b.Q
TR=2a.Q-b.Q?
AR=a-b.Q
MR=a-2.b.Q
Je vidét, ze MR klesa 2x rychleji nez AR

V nedokonalé konkurenci je krivka AR stale shodna s krivkou
poptavky, ale jiz neni shodna s kirivkou MR!



Zname vztah mezi TR a cenovou elasticitou poptavky P dQ

Existuje vztah mezi MR a cenovou elasticitou poptavky €pp = 5 “dpP

ar dP\ P Q dpP

MR=P+ . — MR: P — .= ——) MR:P. 1 - —
T ( +QdQ>P ( TP dQ)

MR = P. (1 + —) epp>-1 (-0,99, -0,5, -0,1...)

epp<-1 (-2,-3,-5...) €pp

Kce epp=- P MR=0
i epp<-1 MR>0
MR<O0
E 2 """"""" ePD:' ].
epn>-1 epp>-1
epp<-1 PD

2\ MR
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