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OBECNA CHARAKTERISTIKA NEDOKONALE
KONKURENCE

Trh, na kterém alespon jeden prodavajici (kupujici) je schopen ovlivnit trzni cenu
Cenovy tvirce

Diferencovany produkt-kvalita, vzhled, sluzby
Bude-11 prodavajici chtit-prodat vétsimnozstvi vyrobku, musiza jinak stejnych
okolnosti cenu snizovat

— krivka poptavky po produkei firmy ma zapornou smeérnici

Firma se rozhoduje nejen o velikosti produkce, ale také o vysi ceny
(v dokonalé konkurenci slo o stejné rozhodnuti)
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Individualni poptavka

v dokonalé konkurenci v nedokonalé konkurenci

P P

Aby firma tedy prodala dodatecné mnozstvi produkce, musi snizit jeji cenu
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HLAVNI PRICINY EXISTENCE NEDOKONALE
KONKURENCE

Hlavni pri¢iny- ndkladové podminky
bariéry konkurence
vlastnictvi dialezitych vyrobnich faktort v rukou jediné firmy
zasahy statu do trzniho mechanismu (regulace cen)
politické okolnosti(strategicka odvetvi)

Bariéry konkurence-pravni restrikce(patenty, ochranné znamky)
- diferenciace produkti
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Nakladové podminky- podoba tispor z rozsahu
Produkce je vyrabéna s klesajicimi primeérnymi naklady
Velké firmy tak vyrabéji levnéji
a mohou 1 levnéji prodavat

Uspory z rozsahu mtZzeme také spojit s kapacitou trhu
Nekteré trhy nejsou schopny ,,uzivit® velké mnozstvi firem
Prikladem muze byt mnozstvi letist ve meéste.



Mame 2 totozna letisté(nakladové funkce shodné) reprezentuje kiivka RE

Poptavka po jejich sluzbach reprezentuje primka D

Letisté uspokojuje poptavku stejnym dilem

individualni poptavky jsou shodné d,

Individualni poptavky(AR) jsou pro urcita mnozstvi nad AC
firmy realizuji kladny ekonomicky zisk

Kdyby prisla 3 shodna firma, trh by se rozdelil na 3 stejné tretiny
reprezentované individualni poptavkovou primkou d,

Primka je pod krivkou prumérnych nakladt

3 firmy se nemohou na daném trhu uzivit
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Nakladové podminky a typy trhu

Monopol Oligopol Dokonala konkurence
MC
P P P V
AC
AC /
MC
D D




Prirozeny monopol

www.eKoFun.cz

Primeérné 1 mezni naklady neustale klesaji,
firma tedy rostouci objemem produkce s
klesajicimi jednotkovymi naklady

realizuje Uspory z rozsahu

Firma bude vyrabeéet az do bodu A

celou trzni poptavku zabezpecuje produkce
jedné firmy
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Vzdalenost mezi bodem A a trzni poptavkou
je pomerné mala,

coZ znamena, ze existuje prostor pro omezeny
pocet firem

Oligopol
MC

i
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Naklady jednoho vyrobce rostou pomeérné brzy.
Krivka poptavky je od bodu A natolik vzdalena,
ze se na trh vejde velké mnozstvi firem

Dokonala konkurence

,MC

/AC
A
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ROVNOVAHA FIRMY V NEDOKONALE
KONKURENCI

Zisk je maximalni pri takovém objemu vyroby, kdy je nejvetsi rozdil mezi
celkovymi prijmy a celkovymi naklady

MR=MC

Predpokladame konstantni cenu vyrobnich faktoru
Naklady jsou ovlivnény pouze mnozstvim produkce
Charakter konkurence na trhu vystupu je neovlivnuje

Charakter prijmu je ovlivnén charakterem konkurence
s rustem objemu produkce firma musi snizovat cenu
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Firma bude s rostoucim objemem produkce snizovat cenu z 10K¢ na 3K¢ za kus
V tabulce uvidime jak se budou ménit jeji prijmy

Q P TR MR AR
10 0 0
Q
1 9 P.Q=9 TR/Q=9
9 8 16 ]- > 7 8
3 7 21 5 7
4 6 24 3 6
5 5 25 1 5
6 4 24 1 4
7 3 21 3 3
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Celkové prijmy mohou rust 1 klesat, zavisi na cenové elasticité poptavky

Elasticka poptavka Ep>1
procentni rust prodaného mnozstvi je vétsi nez procentni pokles ceny
celkovy prijem roste do 5 kust

Neelasticka poptavka ED<1
procentni pokles ceny je veétsi, nez procentni narust prodaného mnozstvi

celkovy prijem klesa, od 5 kusa
Maximalni prijem. je kdyz MR=0 - Q=5

_,maximalni prijemzZmaximalni zisk
TR E,=1

Ey>1 E, <1

5




MR>0 kdyz je poptavka Ey>1
MR<0 kdyz je poptavka Ep<1

MR=0 kdyz je poptavka Ep=1 (Jednotkove elasticka)

dokonala konkurence nedokonala konkurence

MR=AR=d

d=AR

° \ar ¢

www.eKoFun.cz
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V nedokonalé konkurenci se MR a AR nerovnaji +zaporna smeérnici

Krivka AR je stale shodna s kirivkou poptavky
MR vsak klesa rychleji nez AR

Prodavame 3 kusy vyrobku za 7K¢ za kus

Chceme zvysit vyrobu ze 3 na 4 kusy

Abychom prodali 4 kus musime zlevnit na 6K¢

Nemuzeme ale prodavat 3 kusy za 7K¢ a ¢tvrty za 6K¢

Musime zlevnit 1 predchozi 3 kusy na 6K¢ MR<P
Dodatecny prijem(MR) je 3K¢é

Dodatecny kus se prodava za 6Kc

Q P TR MR AR
0 10 0
1 9 J 9
2 8 16 7 8
3 7 21 5 7
4 6 24 3 6
5 5 25 1 5
6 4 24 1 4
7 3 21 3 3
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Zlevnéni 7Kc¢ - 6K¢ firma realizuje ztratu
velikost cerveného obdélniku=(7-6).3=3K¢

Zlevneéni vyrobku ji umozni zvysit produkci ze 3 na 4 kusy
realizuje dodatecny prijem velikosti modrého obdélniku=(4-3).6=6K¢

6-3=3 celkové firma ziska o 3K¢ navic

Mezni prijem. je rozdil mezi
TP dodatecnym prijmem, ziskanym
prodejem dodatecné jednotky(4)
------- a ztratou v disledku prodeje
predchazejicich jednotek(3) za
nizsi cenu

L T T R ———
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MONOPOL

Protipol dokonalé konkurence

-v odvetvi existuje jedina firma
-diferenciace produktu

-bariéry vstupu jinych firem do odvétvi
-individualni a trzni nabidka jsou totozné

e . b , : -1 jedina firma v odvétvi
-individualni a trzni poptavka jsou totozné :

Dnes je tezké najit ¢isty monopol, zalezi jak obecné definujeme dany trh
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ROVNOVAHA MONOPOLU

Firma maximalizuje zisk, kdyz MR=MC
Kiivka MR klesa rychleji nez krivka AR(D) POZOR jedna se o trzni poptavku
Monopol mtze dosahovat kladného ekonomického zisku 1 v dlouhém obdobi

Zaporna smeérnice poptavkové krivky ma za nasledek, ze optimalni
objem produkce jemensi nez v.podminkach dokonalé konkurence

Monopol jedinym prodavajicim, snazi se produkci prodavat za maximalni cenu



Vysi ceny urci monopol podle poptavky a NE v bodé kde MR=MC

Mnozstvi pr1 kterém monopol maximalizuje zisk je Qy;
za toto mnozstvi jsou spotrebitelé ochotni platit cenu Py,

P>MC

Firma realizuje zisk 1 v dlouhém obdobi, diky své ekonomické sile

P
MC
P AC
PC
| D=AR

www.eKoFun.cz
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KRIVKA NABIDKY V PODMINKACH MONOPOLU
Nabidka-kolik zbozi bude firma vyrabeét pri kazdé cené(rostouci cast MC)

V podminkach monopolu neexistuje nabidkova krivka
Neexistuje jediny vztah mezi cenou a mnozstvi

V dokonalé konkurenci firma nabizi specifické mnozstvi pri kazdé cenée
monopol v zavislosti na posunu poptavkové krivky mize nabizet rtizna
mnozstvi pri stejné cené
nebo stejné mnozstvi pri ruznyeh cenach

P MC
V dokonalé konkurenci
jsme odvodili nabidku
zménami poptavky,

29 : MR, kdy MR=MC vzdy!

25 — MR

: ! 2
20 / A
(,/ .1 | MR,=AR=d
10 1

5 20 Q
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Zmeény poptavky v monopolni konkurenci

Zmeéna poptavky zplisobi

-nabizené mnozstvi zlistava stejné -cena zustava stejna
-meéni se cena -meéni se nabizené mnozstvi




Monopolni sila
-schopnost firmy stanovit cenu vyssi nez mezni naklady

Lerneruv index(L)-nabyva hodnot <0-1>

P—-—MC
P

Pro dokonalou konkurenci plati P=MC tedy L=0

Cim vice se L—1 tim ma firma vétsi monopolni silu

www.eKoFun.cz



www.eKoFun.cz
Efektivnost monopolu

Monopolni sila, vedouci k moznosti stanovit cenu nad trovni MC
Ze spolecenského hlediska monopol nevyrabi efektivné

Monopol vyrabi méne nez je spolecensky efektivni rozsah vyroby, neplati:

MC=P

Monopol vyrabi mnozstvi Qy; za cenu Py,

MC  P>MC(bod A)

Pypp-----\---3 V dokonalé konkurenci - Qpk za Ppi (bod B)

Vznikaji naklady mrtvé vahy
~—(Cervena plocha)
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Naklady mrtvé vahy predstavuji velikost neefektivnosti monopolu
neékteré potencionalni vynosy ze smény nejsou realizovany
a cast zdroju spolecnosti zustava nevyuzita

Prebytek
spotrebitele

vyrobce

Prebytek
vyrobce

Qpk
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Regulace monopolu

V podminkach monopolu nejsou plné vyuzity zdroje
Navic jsou vyuzivany malo efektivneé

Neefektivnost monopolu si vynucuje usmernovani jeho ¢innosti

Mezi nastroje patri-antitrustové zakony
-danova politika
-pirevedeniimonopolu do statniho vlastnictvi
-cenova regulace
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Cenova regulace

Neregulovany monopol stanovi cenu Py,

Regulace dovoluje stanovit monopolistovi cenu, aby pokryla AC
Odpovida cena Pp mnozstvi Qg

Idealni pripad je kdy se kirivka poptavky protina s krivkou MC
P=MC (Bod A) ALE znamena ztratu AC>P
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Prirozeny monopol
Trzni poptavku muze uspokojovat produkei jedna firma
s nizsimi primeérnymi naklady nez kdyby bylo v odvétvi vice mensich firem

k jeho vzniku vedou prirozené sily konkurence

Rostouci vystup je realizovan s klesajicimi primérnymi naklady

AC
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Monopson

Opak monopolu je monopson

Monopol-trh s jedinym nabizejicim

Monopson-trh jen jednim kupujici

Je schopen kupovat zbozi za nizsi cenu nez je dana na dokonale
konkuren¢nim trhu(priklad, mlékarna v urcité oblasti)

Bilateralni monopol

Na strané nabidky stoji jedina firma monopol a na strané poptavky
stoji také jedina firma monopson

Trh prace, kde nabidka prace je reprezentovana jedinym zastupcem(odbory)
a poptavka je dana jednim velkym podnikem
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OLIGOPOL

Rysy-existence nékolika malo firem v odveétvi
-bariéry vstupu(sila firem)
-produkt diferencovany ale 1 homogenni(ropa)

Optimalni vystup

na trhu je jen nékolik firem firmy

firmy na sebe budouvzajemné reagovat
cena, objem vyroby, kvalita, reklama

Chovan firem v oligopolu je ovlivnéno jejich vzajemnou zavislosti
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Bariéry vstupu novych firem do odvetvi

Relativné vysoké naklady kapitalu na zavedeni nové firmy (automobilky)
Patentova omezeni

Ijspory z rozsahu

(nové firmy by méli dosahovat stejné nizkym AC jako existujici firmy v odvétvi)

Velikosti trhu vs. Optimalni velikosti firmy
(tj. velikosti, ktera umoznuje firmeé realizovat uspory z rozsahu)

Bude-li trh relativné maly vzhledem k optimalni velikosti firmy, potom bude trzni
poptavku uspokojovat maly pocet firem

Bude-11 trh dostatecné velky, mize casem dojit k zaniku oligopolu
Limitni cena-cenu nizsi, nez pri které se maximalizuje zisk

snizeni ,atraktivitu“ odvétvi pro nové firmy
Podminkou je spoluprace firem v odvetvi
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SMLUVNI OLIGOPOL(KOLUZIVNTI)

Model s nékolika malo firmami produkujici stejny, ¢i podobny produkt
Vystupujici na trhu jako monopol
Firmy mezi sebou uzaviraji dohody a vznika trzni struktura nazyvana kartel

Kartelové dohody mohou byt uzavirany-o stejnych cenach
-0 teritorialnim rozdeleni trhu
-0 velikosti produkce

Cilem kartelu je maximalizovat zisk celého odvétvi!

Nejznamejsim kartelem je OPEC(zemé vyvazejici ropu)
Kartely jsou nezakonné a pripadné zjisténi je prisneé trestano

Kartely byvaji nestabilni
Priciny- kartelové smlouvy jsou zakazany a tim padem 1 pravné nevynutitelné

- clenské firmy maji tendenci tajné zvysovat produkci
- neni znama trzni poptavka
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Maximalizace zisku celého odvétvi

Firmy vyrabeéji nizsi objem produkce nez ktery by maximalizoval jejich zisk
to muze vést k tajnému zvysovani produkce

rozpadu kartelu
Odvetvi maximalizuje zisk pri 50Q

Tomu odpovida cena 30 K¢
Mame 2 shodné firmy, kazda bude vyrabet 256Q a prodavat jej za 30 K¢

YMC




OLIGOPOL S DOMINANTNI FIRMOU

Na tomto oligopolnim trhu se nachazi jedna dominantni firma

Nevyznamné firmy - konkurenc¢ni lem
Dominantni firma se chova jako monopol
Firmy v konkurenc¢nim lemu jako v dokonalé konkurenci

Dominantni firma stanovi cenu, podle které se zbytek musi ridit
Konkurencni lem cenovy prijemce
Velikost firem neumoznuje realizovat uspory z rozsahu

www.eKoFun.cz
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1. Dominantni firma maximalizuje zisk pri Qp
2. Cenu stanovi podle SVE individudlni poptavky Py
3. Zbytek prenecha konkurencnimu lemu (Qcg1-Qp)

dp

QD I chl Q

Nabidka konkurenc¢niho lemu
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Efektivnost oligopolni konkurence

Alokacni efektivnost
d=MC?
NE, firma je schopna stanovit cenu nad MC

Vyrobni efektivnost
Kdy firma vyrabi efektivne?
P11 minimu AC

Nas oligopol neni ani alokacné ani vyrobneé efektivni
(muze nastat situace kdy firma bude vyrabét s minimalnimi AC)

K¢ MC Monopol x Oligopol

Oligopolni trh vyrabi vetsi produkei
Za nizsi cenu

Neefektivnost je nizsi




A w1
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MONOPOLISTICKA KONKURENCE

. Nabizeny produkt je diferencovany, jde ale o blizké substituty

(produkty se malo 1isi)

Velky pocet firem na trhu

P11 vstupu tak odchodu z odvétvi existuji jen malé bariéry, nebo nejsou
Na trhu existuje dobra informovanost

(jeden zdrazi, zakaznici se to rychle dozvedi a reaguji)
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Kazda firma vyrabi diferencovany produkt - stanovuje vlastni cenu
V ramci svého produktu ma monopolni postaveni a tak monopolni silu

Poptavka je velice elasticka - vyrobky jsou blizké substituty
Firma muze v kratkém obdobi realizovat monopolni zisk

V dlouhém obdobi je monopolni zisk stlacen na nulu
Diisledek minimalnich bariér vstupu(volny pohyb v odvétvich) AR=AC

Firma v monopolistické’konkurencineni vyrobné efektivni
Nevyrabi v dlouhém obdobi pri minimalnich AC

Firma v monopolistické konkurenci neni alokacné efektivni neplati:

MU=MC
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Monopolisticka firma-v kratkém obdobi vyrabét Qg za cenu Pg (M,)
-v dlouhém obdobi Q;, za P; (M,)
Bod A znaci jak by se chovala firma v dokonalé konkurenci

Kratké obdobi a >0 Dlouhé obdobi a om=0
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Ztrata u monopolistické firmy

Maximalizujeme zisk (Qy) 10 kust

Cenu urc¢ime podle poptavky (P 15K¢
Naklady na vyrobu 1 VYROBKU (P.) 20K¢
Velikost ztraty (Py-Po)xQy

(15-20)x10=-50

# o=

Naklady na vyrobu pri 7 kusech
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dokonala nedokonald konkurence
kriterium
konkurence monopol oligopol monopolist.
pocet firem velmi
jedna malo mnoho
v odvétvi
mnoho
produkt homogeni diferencovany oboje diferencovany
bariéry vstupu zadné vyrazné urcité malé az zadné
moznost ovlivnit
zadna vyrazna znacna mala
cenu
podminka
rovnovazného MR=MC MR=MC MR=MC MR=MC
objemu produkce
vztah ceny a MC P=MC P>MC P>MC P>MC




