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CHARAKTERISTIKY MONOPOLISTICKE
KONKURENCE

Velky pocet vyrobcu, jejichz vyrobky jsou velmi blizké substituty
produkt je vsak diferencovany

Velky pocet firem zplisobuje, ze kazda firma predpoklada, ze jeji vlastni
rozhodovani o vystupu a cené, neberou ostatni firmy v ivahu

Monopolisticka firma muze byt-ecenovym tviireem(hodné omezené)
Krizova a cenova elasticita poptavky je znacneé vysoka(blizké substituty)

Neexistuji zadné, nebo pouze malé bariéry vstupu/vystupu do odvétvi
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MAXIMALIZACE ZISKU V KRATKEM OBDOBI

Individualni poptavkova krivka je klesajici a velmi elasticka
snizi-li jedna firma cenu, vzroste prodané mnozstvi vice nez proporcionalne
zvysi-li cenu, prijde o hodné zakazniku(blizké substituty)

Cim vice ma vyrobek substitutii a ¢im vice je firem na daném trhu

vvvvvv

Pri maximalizaci zisku firma vychazi z podminky MR=MC
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Nejvétsi rozdil mezi TR a TC, totozné
smernice (MR=MC)

TR a TC se protinaji AR=AC a zisk je O
Q; a Qy

Q 'mnozstvi pri kterém firma max. zisk
Z1sk je pri1 vystupu=0 zaporny ve vysi FC

P’cena za kterou firma prodava optimalni
vystup(zavisi na poptavce)

P, velikost primeérnych nakladu(na
jednotku produkce)

Jak velky je zisk?
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Minimalizace ztraty pokracovanim ve vyrobé
Vyrobky nejdou na odbyt a TR klesnou pod TC
TR>VC resp. P(AR)>AVC
Cést prjmt prevysuje variabilni ndklady, tedy z ¢4sti mtZzeme financovat FC
Bod uzavieni firmy
TR<VC resp. P(AR)<AVC
Pokracovani ve vyrobeé pouze bude prohlubovat ztratu

Firma odvétvi opousti, nebo zlistava(nevyrabi) a vyckava na zlepseni podminek
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Nejvétsi rozdil mezi TR a VC je kdyz
maji sejné smernice
(ale MR se neprotina s AVC!)
pro P’a Q’, ztrata je minimalni

VC protinaji TR znamena, ze platime
pouze FC a AVC=AR pro Q; a Q,

Jak wvelka je ztrata?
(AR-SAC).Q

AVC
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TR je pod VC 1 STC
SAC, AVC musi byt nad AR

Firma minimalizuje ztratu
kdyz nevyrabi



MAXIMALIZACE ZISKU V DLOUHEM OBDOBI

Firmy v kratkém obdobi realizuji zisk

Impulz pro vstup novych firem

Trzni poptavku poté zabezpecuje vice firem

Pripada mensi ¢ast trhu - posun individualni poptavkové krivky doleva

vvvvvv

Poptavkova krivka se bude posouvat dolli tak dlouho, dokud se P=LAC

Firmy budou realizovat ekonomickou ztratu
nejméne efektivni zacnou odchazet z trhu

Bude se zveétsovat trzni podil jednotlivych firem
Posun individualni poptavkova krivka doprava
Méne elasticka

Bude se posouvat tak dlouho nez P=LAC
Tendence k nulovému ekonomickému zisku

Produkt je odlisny - vsechny firmy nemusi v dlouhém obdobi realizovat
nulovy ekonomicky zisk

www.eKoFun.cz
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V kratkém obdobi firma vyrabi za cenu Pg vystup Qg
AR>SAC a firma tedy realizuje kladny ekonomicky zisk

Impulz pro nové firmy, aby vstoupily do odveétvi
Vstup novych firem snizi trzni podil stavajicich firem
posun individualni poptavkové krivky

(stava se vice elastickou z duvodu vétsi konkurence)

Prichod firem ustane - ekonomicky zisk nula-pri1 Py a Qp (AR=LAC)
Kc¢/Q

LAC

Q/t
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CHAMBERLINUV MODEL MONOPOLISTICKE
KONKURENCE

Vyrobkova skupina-skupina firem vyrabéjici podobné vyrobky

-velky pocet firem vyrabeéjici diferencovany produkt
-rozhodovaci nezavislost firem
-stejné nakladové a poptavkové krivky vsech firem ve skupiné

Model pracuje se dvéma typy poptavkovych krivek
Prvni(d) - ostatni firmy nebudou reagovat na zmeénu ceny
Velmi elasticka

Druha(D) - vsechny ostatni firmy meéni soucasné ceny s prvni firmou
D je tedy méneé elasticka nez d

Kazda firma snizujici cenu predpoklada ze tak ucini pouze ona

Odvozuje svlij optimalni vystup od krivky d

Ve skutecnosti ji budou nasledovat konkurenti, takze D je vlastné skutecnou
poptavkovou krivkou
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Vychozi bod urcen P, a Q,

Snizeni ceny P,—P,;:
Poptavky bez reakce d — roste vystup na Qg,
Poptavka skutecna D — roste vystup na Qp,

Zvyseni cenu P, —Px:
Poptavky bez reakce d — klesa vystup na Qg
Poptavka skutecna D- klesa vystup na Qp;
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Optimalni vystup podle d, - MC=MR, Q4; (firma nezna krivku D)
Firma stanovi cenu P,

ALE! d; neodpovida skutecnému podilu firmy na trhu

Ve skutecnosti firma zjistuje ze prodava pouze Qp; mnozstvi

Za P, prodavaji nyni vsichni - d,; se posunuje na d,
kde protina D v P, Qp;

K&/Q

Q/t
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MC=MR, — ocekava se Qg4, za cenu P,
Skutecné se proda Qp,
Vsechny firmy nasleduji cenovou zmeénu, posun d2 — d3
Nové optimum MC=MR; — Q45 za cenu P,
Skutecné se proda Qp;

P11 klesajici cené se snizuje rozdil mezi ocekavanym a skutecnym vystupem
Ke/Q

QDZQD3Qd3Qd2 \ \ MR, Q/t
MR,
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Mechanismus sbliZzovani ocekavaného a skuteé¢ného vystupu
pokracuje tak dlouho, dokud firma nestanovi cenu, pri niz
ocekavané mnozstvi odpovida jejimu podilu na skute¢né poptavce D

K&/Q

Q/t




Dlouhodobé optimalni vystup

Firma realizuje nulovy ekonomicky zisk
Dtsledek volného vstupu firem do dané vyrobkové skupiny

Plati-LAC se dotyka d
-krivka D protina bod DOTYKU LAC a d

Ke/Q
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EFEKTIVNOST MONOPOLISTICKE KONKURENCE

Vyrobni neefektivnost:

-firmy nevyrabi s minimalnimi LAC

Kiivka LAC dosahuje svého minima pri vyssim vystupu
Firmy jsou prilis malé na to aby vyrabeély s minimalnimi LAC

Alokacni neefektivnost:
-monopolisticka firma-disponuje-monopolni silou(malou)

to ji umoznuje stanovit cenu nad urovni meznich naklada(P>MC)
Vznikaji naklady mrtvé vahy

Monopolisticka konkurence je povazovana za zadouci
Firmy maji pouze malou monopolni silu

(nemuze stanovit P moc vysoko nad MC) malé naklady mrtvé vahy

Monopolisticka konkurence ma velky vyznam v podobé diferenciace produktu!



